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募金期間中盤で社内報の発行。募金の活用状況を掲載

→ 募金の実際の使い途、現場からの声を掲載することで、募金マインドを喚起
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終了10日前 カウントダウン表示開始。

募金忘れのないよう、
カウントダウンを表示。
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5/29: 社内報発信

今日まで！

5/15: 推移グラフ掲示開始

5/11: メッセージ表示開始

5/8: 募金依頼発信

6/3:関連会社向け
社内報発信

6/10:賞与支給日

募金状況の推移と各種の工夫との関係
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イントラネット （イメージ）
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共感する

募金する
寄金者の思いや、現場の

メッセージを伝える

共感する

募金する
力になりたいが、
迷っている層

今回の募金スタイルと、今後の取り組み

寄金者の心のこもったメッセージや、支援団体からの現場のメッセージを仲介することで、社員との間で、支援
現場の状況を共有し、いい感じの橋渡しができたと思っている。

（協力したい、という気持ちをもっているものの、みんなはどのくらい募金しているのか、具体的にどんなことに
使われるのか、と考えて、迷っている層が多く、今回、そういった人々の、背中を押す役割を果たせた。）
一方で、工場の現場や、出社可能な職場では、募金箱のほうが簡単で参加しやすいという意見もあり、
今後は両方を並行して実施していく形を想定している。

今回の募金スタイル 従来の募金スタイル

募金活動を目にする。
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中央共募様・各団体様への期待 ＜活動状況のフィードバック＞

企業としては、支援を必要とする施設や団体を独自に見極めるのはむつかしいので、
各団体をよく知る中央共募様を通じて、現場で活動する団体の支援を行っています。

しかし、その原資は従業員による募金であるため、その使途や効果をしっかりと（従業員に）
フィードバックしたいと考えています。

そのため（現場の対応でお忙しいとは思うのですが）、各団体様には、活動されている現場の
ナマの声を、引き続きお届けいただきたいと思います。

従業員に、自分たちの募金がしっかりと役立っているところを見せ、次につなげていきたいの
です。

「現場の声」、そして、「写真」のインパクトはとても大きいです。

現場の声とともに、（社内報に掲載しても差し支えない）写真をご提供いただければ、
社員に対して募金活動の成果を効果的に伝えることができます。

中央共募様には、そういった各団体様の現場からの声を、上手にくみとって、
お伝えいただければと思います。

これからも、どうぞよろしくお願いいたします。
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付録：メッセージ一覧 (1/6)



20
©2014 Mitsubishi Electric Corporation

付録：メッセージ一覧 (2/6)



21
©2014 Mitsubishi Electric Corporation

付録：メッセージ一覧 (3/6)



22
©2014 Mitsubishi Electric Corporation

付録：メッセージ一覧 (4/6)



23
©2014 Mitsubishi Electric Corporation

付録：メッセージ一覧 (5/6)



24
©2014 Mitsubishi Electric Corporation

付録：メッセージ一覧 (6/6)



25
©2014 Mitsubishi Electric Corporation


